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Narodziny popreligii. Religia w dobie kul-
tury popularnej

Bruce D. Forbes we wprowadzeniu do studium Religion and Popular Culture
in America wyréznil cztery rodzaje relacji miedzy religia i kultura popu-
larng":

1. Religia w popkulturze (obecnos¢ w kulturze popularnej religijnych
tematéw, wyobrazen, oséb, instytucji itd.).

2. Popkultura w religii (wykorzystywanie aspektéw kultury popularnej
przez osoby, grupy i instytucje religijne).

3. Popkultura jako religia (dla wielu ludzi — uwaza sie — popkultura
zastapila religie lub funkcjonuje na wzor religii).

4. Religia i popkultura w dialogu (w zyciu spoleczenistwa sg sprawy,
m.in. etyczne, ktére angazuja religie i ludzi religijnych, jak tez ogélng
spotecznosé; religie chea uczestniczyé w szerszej dyskusji wokoét kwe-
stii waznych dla spoteczenstwa).

Wydaje sie, ze dzisiaj ta poczwdrna typologia nie wyczerpuje dynamiki, zto-
zonoéci, réznorodnosci, bliskosci i zazylosci wiezi religii z kulturg popularng.
W s$wiecie Zachodu na naszych oczach zda sie rodzi¢ i ksztaltowad jeszcze
jedna odmiana relacji miedzy religia i popkulturg, w ktérej ta pierwsza za-
czyna przyjmowac posta¢ popreligii. Religijni mieszkancy $wiata kultury
popularnej swoja wiare i religijno$¢ coraz wyrazniej przezywaja, praktykuja
i wyrazaja w jezykach, kategoriach, sposobach, obyczajach i stylach zycia
wlasciwych kulturze popularnej.

! B.D. Forbes, Introduction. Finding Religion in Unexpected Places, [w:] B.D. Forbes,
J.H.Mahan (ed.) (2005), Religion and Popular Culture in America, University of California
Press, Berkeley — Los Angeles — London 2005, s. 1-20.
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Kultura popularna

Marcowy numer katolickiego miesiecznika ,Znak” z roku 2004 swéj gtéwny
blok tematyczny poswiecit kulturze popularnej. Na pierwszej stronie
okladki widnieje huxleyowski tytul: Nowy wspanialy swiat popkultury. Tekst
przewodni tego wydania, moze nawet programowy, piéra Bartlomieja
Dobroczyniskiego z Uniwersytetu Jagielloniskiego, nosi znamienny tytut
»Irzecia Rzesza Popkultury”. Jego autor pisze:

Liczba negatywnych zjawisk kulturowych narasta ostatnio w tempie wrecz
zawrotnym [...]. Stwierdzamy [...] upadek wartoéci. Skarzymy sie na
wszechobecnos$é chamstwa, méwimy o zalewie przemocy i dehumanizuja-
cego seksualizmu w mediach oraz o tym, ze kulture zdominowaly tematy
trywialne, drugorzedne i ,pozorne”. Lamentujemy, iz w telewizji programy
rozrywkowe i filmy s3 glupie i uragajg wrazliwosci oraz inteligencji widzéw.
[...] chce w moim artykule zademonstrowal, w jaki sposéb narastajacy
Jterror bycia trendy” oraz rozpowszechniony handel prywatnoscia [...]
podstepnie, bo w przebraniu zjawisk niewaznych, drugorzednych, z za-
kresu niewinnej rozrywki, zagrazaja naszej wolnosci, podmiotowosci i pra-
wom jednostki. Co gorsza, oba te zjawiska uprawomocniaja pewien sposéb
uprzedmiatawiajacego postrzegania innych ludzi, co w konsekwengji sta-
nowi zachete do ich catkowicie instrumentalnego traktowania, a granica
tego, co mozna w ramach takiego postepowania z nimi uczyni¢, caly czas
niebezpiecznie sie przesuwa i zaczyna obejmowaé obszary, ktére jeszcze
pare lat temu uwazane byty za nietykalne.?

W spojrzeniu Dobroczynskiego na popkulture wyraznie stycha¢ echo takich
klasykow goracej krytyki kultury popularnej, jak: José Ortegi y Gasseta,
Dwighta Macdonalda czy Clementa Greenberga®.

Jakkolwiek patrze¢ na popkulture, bez trudu znajdziemy w niej wiele
negatywnych zjawisk, upadku wartoéci, chamstwa, przemocy, dehumani-
zujacego seksualizmu, trywialnosci, rozrywki, gtupoty, terroru bycia trendy
i handlu prywatnoscia, ale popkultura nie ogranicza sie do tego rodzaju zja-
wisk. Dzisiaj jest ona nieustannie zmieniajacym sie i zréznicowanym, ptyn-

2B. Dobroczynski, Trzecia Rzesza Popkultury, ,Znak” 2004, nr 3, s. 16-31.
3Ibidem, s. 16-17, 19.

*Zob. J. Ortega y Gasset, Bunt mas i inne pisma socjologiczne, przel. P. Niklewicz, H. Woz-
niakowski, wyboru dokonal i tekst przejrzat S. Cichowicz; wstepem opatrzyt J. Szacki, PWN,
Warszawa 1982; D. Macdonald, Teoria kultury masowej, [w:] L.A. Fiedler, C. Greenberg, D. Mac-
donald i in., Kultura masowa, przel. i oprac. Cz. Milosz, Instytut Literacki, Paryz 1959, s. 11-30;
C. Greenberg, Awangarda i kicz, [w:] L.A. Fiedler, C. Greenberg, D. Macdonald i in., Kultura
masowa, s. 31-44.
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nym ,bytem”, o wielu, mozna rzec, nieskoniczenie wielu obliczach i ksztattach,
wewnetrznie popekanym, podzielonym i sprzecznym. Popkultura

[...] wytworzyla juz we wlasnym obrebie precyzyjne hierarchie wartoscio-
wania produktéw, ma juz wlasne sub- i kontrkulturowe dziatania. Nie jest
wiec wylacznie [...] wszechogarniajaca i oglupiajaca papka. Podobnie zréz-
nicowani sa [jej] odbiorcy [...] Potega kultury popularnej wynika wtasnie
z faktu, ze tak wielka jest jej oferta i zréznicowanie.’

Popkultura nie jest tez tylko — jak zdaje sie widzie¢ to Dobroczynski — ,ze-
stawem og6lnie dostepnych artefaktéw: filméw, nagran, ubran, programéw
telewizyjnych, srodkéw transportu” itd. Nie da sie lokowacl jej wylacznie
po stronie jej producentéw, wytwdrcéw i nadawcéw, ktdérzy swoje produkty
jednostronnie oferuja czy wrecz narzucaja odbiorcom, majacym tworzy¢ jed-
norodng spotecznos¢ konsumentdéw, tzw. prostych czy zwyczajnych ludzi,
bierny kolektywny przedmiot oddzialywania popkultury. Kultura popularna
nie tetni zyciem wylacznie po stronie ich producentéw i nadawcéw, nie ogra-
nicza sie do artefaktéw, ale (takze) dynamicznie i nie bez napiec i konfliktéw
rozwija sie po stronie odbiorcéw, ktérzy dzisiaj — szczegélnie dzieki Inter-
netowi — sami w rézny sposéb i w réznej mierze stajg sie autorami, wytwoér-
cami i wspéttwoércami popkultury lub tez maja realny wplyw na jej ksztatt.
Tworza spolecznosé zréznicowanych aktywnych, a do tego zmieniajacych
sie, ptynnych podmiotéw, ktérzy interpretuja te artefakty na rozliczne spo-
soby w perspektywie zréznicowanych hierarchii wartoéci i celéw zyciowych,
odmiennych kontekstéw egzystencjalno-spotecznych, w dialektycznym
wieloaspektowym, wielokierunkowym i zréznicowanym ich oddzialywaniu
na siebie. W tym kontekscie blizsza jest nam definicja popkultury zapropo-
nowana przez Gordona Lyncha, ktéry widzi ja ,jako wspélne srodowisko,
praktyki i zasoby codziennego zycia”’. Okreélenie to obejmuje m.in. zaréwno
wspomniane artefakty, jak tez codzienne praktyki i aktywnosci, takie jak
»gotowanie, jedzenie, opieka nad dzie¢mi i innymi ludZmi, spedzanie czasu
w pracy, jak i z przyjaciétmi, zycie seksualne, sprzatanie, naprawy domowe,
pranie, ubranie czy bujanie w obtokach” — mozna kontynuowa¢: korzysta-

®W.J. Burszta, Kultura popularna jako wspélnota uczuciowa, ,Kultura Popularna” 2002,
nr0,s.15117.

6Tak popkulture okreslit Dick Hebdige w: idem, Hiding in the Light: On Images and Things,
Routledge, London 1988, s. 47.

”G. Lynch, Understanding Theology and Popular Culture, Wiley-Blackwell, Oxford 2005, s.14.
8 Ibidem, s. 15.
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nie z Internetu, ogladanie telewizji, chodzenie do kina, lektura gazet i ksia-
zek, robienie zakup6w, uprawianie sportu, $wietowanie itd.’

Admiratorzy tabloidow

Takie szersze i dynamiczne rozumienie popkultury potwierdzajg przeprowa-
dzone przez S. Elizabeth Bird z USA badania grupy milo$nikéw tabloidéw
prasowych, zatem artefaktu szczegdlnie charakterystycznego dla kultury
popularne;j®.

Czytelnicy amerykanskiego ,z6ltego” tygodnika ,National Examiner”,
jak sie okazalo, nie tworza socjologiczno-kulturowej jednorodnej spolecz-
nosci ,,zwyczajnych” ludzi, ale sa grupa zréznicowana, niepoddajaca sie jed-
nobrzmiagcym i jednowymiarowym charakterystykom. Tworza spolecznos¢
zrbznicowang w takim stopniu, ze nie sposéb méwi¢, by stanowili homo-
geniczng czy jednorodng spolecznosé. Wsréd badanych znalezli sie m.in.:
osoby bezrobotne, wiezieri (za morderstwo), ochroniarz, parapsycholog, go-
spodynie domowe, recepcjonistka, pracownik naukowy, dwie nauczycielki,
studentka, student, redaktor i wydawca czasopisma w jednej osobie, geolog,
ksiegowa, wtasciciel firmy budowlanej, przedsiebiorca™.

Jednym z podstawowych tematéw mediéw tabloidowych, jakby kota za-
machowego ich zawartosci i tredci, sa sprawy i zjawiska niezwykle i para-

9J.C:Lyden, uzupelniajac Lynchowska liste popkulturowych aktywnosci i praktyk, dodaje:
“This list may seem ridiculously exhaustive, except when one thinks of how anthropologists
study other cultures, and how they pay attention to the everyday life of a people in order
to understand what they value and how they make meaning (among the other purposes of
anthropological research) (Definitions. What is the subject matter of ,religion and popular
culture”?)” (J.C. Lyden, E.M. Mazur (eds.), The Routledge Companion on Religion and Popular
Culture, Wiley-Blackwell, New York 2015, s. 14).

10 Zob. S.E. Bird, For Enquiring Minds: A Cultural Study of Supermarket Tabloids, University
Tennessee Press, Knoxville 1992, s. 107-137. Por. M. Pursehouse, Looking at the Sun: Into the
90s with a Tabloid and Its Readers, ,Cultural Studies from Birmingham” 1991, no. 1, s. 88-133;
S. Johansson, Reading Tabloids. Tabloid Newspapers and Their Readers, S6dertérn Academic
Studies, Huddinge 2007. Bird dokonata analizy 114 listéw przystanych jej przez czytelniczki/
czytelnikéw ,National Examiner” w odpowiedzi na apel o podzielenie si¢ wlasnymi refleksjami
o tabloidach: “Readers, tell us about yourselves: Researcher Elizabeth Bird wants to know all
about you — why you like to read the Examiner, whether you read any other weeklies, and
what your favorite kinds of stories are — celebrity, occult, crime, human interest, etc. She also
needs to know your age, sex, occupation, and any other information about yourself that you
care to share” (S.E. Bird, op. cit., s. 112). Z pietnastoma z autor6éw listéw Bird przeprowadzita
rozmowy telefoniczne. Dodatkowo uwzglednila wywiad, jaki zrobita z jedng osoba, ktéra
odpowiedziala na jej ogloszenie w lokalnej prasie.

1 Zob. S.E. Bird, op. cit., s. 211-213.
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normalne, jak astrologia, parapsychologia, cywilizacje pozaziemskie, UFO,
cudowne uzdrowienia, humanoidy, dodwiadczenia bliskie $mierci itd. Badane
przez Bird osoby wyrazily zainteresowanie tymi zagadnieniami, niemniej
i w tej dziedzinie wystepowaly miedzy nimi znaczace réznice, zaréwno co
do istoty, jak i co do niuanséw*?. ,Tak wiec — stwierdza Bird — relacja mie-
dzy »wiarg« [w prawdziwo$¢ zjawisk paranormalnych] a lekturg tabloidéw
jest bardziej subtelna i zlozona”®. Przede wszystkim czytelnicy tygodnika
,National Examiner” okazali sie selektywni co do konkretnych fenomenédw,
ktére uznali za godne wiary, jedne majac za rzeczywiste, inne za$ nie. Kilku
wyrazito krytycyzm i sceptycyzm pod adresem paranormalnych rewelacji
tabloidéw — taka postawa, uwaza amerykanska badaczka, charakteryzuje
czytelnikéw samoswiadomych. Tylko kilkoro z badanych wyznalo wiare we
wszystko, o czym informujg media tabloidowe. Niektérzy czytelnicy trak-
tuja tabloidy, jak gdyby moéwily one prawde, bawigc sie definicjami
tego, co rzeczywiste, i wyrazajac zdziwienie co do konkretnych doniesien.
Mtloda kobieta oznajmita, ze czasami informacje tabloidéw zdaja sie bardzo
realne, a czasami sprawiajg takie wrazenie, ze nie wiadomo, co o nich myélec'.
Sze$cdziesiecioo$mioletnia kobieta wyrazita ,pragnienie wiary”, ktéra maja
inni: ,Chciatbym wierzy¢ we wszystko, co czytam, ale wiem, ze to niemadre”.
Z kolei jeden z mezczyzn stwierdzil: ,No wiesz, takie rzeczy nie istnieja, ale
w pewnym sensie pragniemy, aby istnialy”.

Bird wéréd badanych wyréznila specjalng kategorie czytelnikéw, wyraz-
nie odstajacych od pozostalych, ktérg okreslita mianem ,czytelnicy samo-
$wiadomi” (the self-conscious readers) — to ci admiratorzy tabloidéw, ktérzy
kupuja je jako rodzaj zartu, zachowujac sie w taki sposéb, by nikt nie po-
myslal, ze traktuja tabloidy powaznie. Osoby te ponadto maja skltonnos¢
do dystansowania sie wobec tych oséb, ktére uwazajg za ,typowych” i ,rze-
czywistych” mitosnikéw tabloidéw. Jeden z ,,samoswiadomych”, naukowiec
w $rednim wieku, napisal, ze czyta je ,dla relaksu i zabawy”, od razu dodajac,
ze do jego ulubionej prasy nalezg takze: ,New Yorker”, ,Psychology Today”,
»Nature”, ,Science”, ,New Scientist”, ,Science News”. Z kolei geolog, ktéry
wyznal, ze jego zona ma zwyczaj kupowania kilku tabloidéw, napisat, iz czyta
,Examinera” przede wszystkim dla zabawy. W jego oczach wiekszo$¢ mito-
$nikéw prasy tabloidowej to ludzie — w przeciwienistwie do niego samego
— ,slabo wyksztalceni”. Czytelnicy samoswiadomi zgadzaja sie z tym, ze
tabloidy sa ,kiepskie” i ,wulgarne”, ale lekture tych gazet uwazajg za rodzaj
wycieczek do miejsc egzotycznych'.

12Ibidem, s. 119-124.
13 Ibidem, s. 122.
“Jbidem, s. 116-119.
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Kryzys jezyka

W Nowym wspanialym swiecie popkultury miesiecznika ,,Znak” zabrakto miej-
sca na refleksje o religii. Problematyce tej natomiast w tym samym 2004 r.
dwa artykuly poswiecita swiecka ,Res Publica Nowa”: jeden autorstwa Re-
naty Przybylskiej i ks. Wiestawa Przyczyny — pt. , Jezyk klerykéw”, oraz
drugi Doroty Zdunkiewicz-Jedynak, jezykoznawczyni z Uniwersytetu War-
szawskiego — , O Bogu tatwym, lekkim, niewymagajacym. Banalizacja je-
zyka Kosciola”. W tym miejscu interesuje nas tylko ten drugi tekst, ktéry
— naszym zdaniem — wyraza stanowisko typowe dla wiekszej liczby bada-
czy czy ludzi Kosciota'®. Juz sam tytut artykulu nie pozostawia ztudzen, jak
Zdunkiewicz-Jedynak ocenia wplyw popkultury na jezyk Kosciota katolic-
kiego i w ogdle na religie.

Autorka stwierdza w artykule, ze jezyk religijny Kosciota dotknat po-
wazny kryzys, i to o znamionach patologii:

By¢ moze najwyrazniej widocznym w jezyku Kos$ciola nauczajacego w pol-
skich warunkach przejawem kryzysu stowa jest zanik dawniej wyraznej
granicy dzielacej zjawiska $wiete i $wieckie, a wiec zestawienie, a nawet
mieszanie elementdéw jezykowych nalezacych do poziomu wyzszego i niz-
szego, ze sfery sacrum i profanum. Jezyk wysoki, natchniony, czesto dzis
w Kosciele milknie na rzecz tatwego, szybciej przemawiajacego lub, w naj-
lepszym wypadku, taczy sie z ubogim, prymitywnym, potocznym (nawet
wulgarnym).'’

Zdunkiewicz-Jedynak ma na mysli rzeczywiste wypowiedzi w rodzaju:

— (w homilii duchownego) ,Czasami myslisz o swojej zonie: ja z ta malpa
dluzej nie wytrzymam. [...] Twé6j maz cie wkurza. Kiedy widzisz tego
gada, robi ci sie niedobrze. Twoj szef to szuja, kawal ...syna”.

— ,Pedatowanie pod gérke wyrabia krzepe duchows”.

5R. Przybylska, W. Przyczyna, Jezyk klerykéw, ,Res Publica Nowa” 2004, nr 2, s. 61-65;
D. Zdunkiewicz-Jedynak, O Bogu tatwym, lekkim, niewymagajgcym. Banalizacja jezyka Kosciola,
,Res Publica Nowa” 2004, nr 2, s. 66-71.

6Zob. np. I. Bajerowa, Szanse jezyka religijnego w swiecie kultury masowej, [w:] Z. Adamek
(red.), Teologia — kultura — wspétczesnos¢, Wydawnictwo ,Biblos”, Tarnéw 1995, s. 99-113;
Z. Mikotlejko, Religia bez wlasciwosci, [w:] T. Chachulski, J. Snopek, M. Slusarska (red.), Reli-
gijnos¢ w dobie popkultury, Wydawnictwo Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszyniskiego,
Warszawa 2014, s. 11-17; K. Koehler, Uwiedzeni wlasna perswazja. Wspélczesna kultura
chrzescijanska a popkultura, [w:] T. Chachulski, J. Snopek, M. Slusarska (red.), Religijnos¢
w dobie popkultury, s. 25-35; PA. Sokotowski (red.), Kontrchrzescijaristwo jako kontekst dzia-
talnosci misyjnej w XXI wieku, Misyjne Seminarium Duchowne Ksiezy Werbistéw, Pieniezno
2009.

"D, Zdunkiewicz-Jedynak, op. cit., s. 66-67.
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— ,Otwieram przed Jezusem najwiekszy gnéj. On kocha mnie w gnoju”.

— ,Skubany ten Jezus, tak czterdziesci dni bez jedzenia”.

— ,Matka Boska wymieka, styszac pozdrowienie anielskie”.

— ,»Bég was kocha« — wota ze sceny w Zarach [impreza Przystanek
Jezus, towarzyszaca Przystankowi Woodstok] ewangelizator
Tymoteusz. »A ja mam go w dupie« — odkrzykuje kto$ z ttumu. »On
cie kocha i stamtgd« — nie daje za wygrang ewangelizator”.

— ,linna scena z Przystanku Jezus: W czasie fragmentu wyswietlanego
filmu, ktéry ukazuje meke Jezusa, stychaé na widowni: »Jezu, k... nie
daj sie! No walnij mu«™8,

Zdaniem Zdunkiewicz-Jedynak zasadnicza przyczyna kryzysu stowa
w Koéciele jest przenikanie do niego kultury popularnej:

[...] przewarto$ciowanie odbiorcy, zwigzane z konkurencyjnoscia wszech-
obecnej kultury masowej, nakierowanej wlasnie na odbiorce i nieustannie
schlebiajacej mu. [...] Prawda jest, ze kod, ktérym przez dwa tysiaclecia
moéwi Kosciét [...], jest dzis w dobie kultury masowej, zwtaszcza dla ludzi
mlodych, coraz mniej czytelny (jesli nie martwy) — z calg pewnoscia ist-
nieje potrzeba jego adaptacji do jezyka wspélczesnego i wspélczesnych re-
aliéw. Nasuwaja sie jednak pytania i watpliwosci: [...] Czy wykorzystanie
kategorii popkulturowych do méwienia o doswiadczeniach religijnych nie
prowadzi do banalizacji wiary? Czy wspoétczesnie, aby byé zrozumialym,
moéwiac o doswiadczeniach religijnych, rzeczywiscie trzeba siega¢ do sfery
profanum i jest to droga jedyna?*’

Odpowiedzig i rozwigzaniem — zdaniem autorki — winno by¢ trwanie
Ko$ciota przy swoim tradycyjnym jezyku mimo wszystko: ,méwi¢ wlasnym
glosem, stucha¢ wtasnym stuchem”, bo
Zycie religijne jest specjalnym zakresem zycia czlowieka — wiec i jezyk,
ktérym méwimy o doswiadczeniach z tego zakresu, z natury jest specjalny,
inny. [...] Tak wiec jezyk religijny winien zachowa¢ swoja odrebnos¢ [...].%°

Nie zamierzamy prezentowac tu krytyki®!, z jaka spotkat sie artykut O Bogu
tatwym, lekkim, niewymagajgcym. Banalizacja jezyka i ktéra — jak sie zdaje

18 Ibidem, s. 67. Cytowane i podobne wypowiedzi mozna znalez¢ w: A. Dyczkowski, B.
Dziadura, T. Szalkowska i in., Kiedy Jezus przychodzi w glanach, Wydawnictwo IN PLUS, Go-
rzéw Wlkp. 2003; Radykalni. Z Budzym, Dzikim, i Stopg rozmawia M. Jakimowicz, Katowice
1997; M. Nowak, Cechy jezykowe tzw. swiadectw, [w:] M. Kaminska, E. Uminska-Tyton (red.),
Funkcja stowa w ewangelizacji, Archidiecezjalne Wydawnictwo E6dzkie, £E6dz 1992, s. 401-412.

¥D. Zdunkiewicz-Jedynak, op. cit., s. 67-68.
2Tbidem, s. 70.

1Zob. W. Kudyba, Jezyk religijny w kulturze masowej , [w:] T. Chachulski, J. Snopek, M. Slu-
sarska (red.), Religijnosé w dobie popkultury, Wydawnictwo Uniwersytetu Kardynata Stefana
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-sprawila, ze D. Zdunkiewicz-Jedynak znaczaco zniuansowala swoje sta-
nowisko, w kolejnych wypowiedziach akcentujac ztozonosé relacji ,jezyk
religijny a popkultura”, postulujac konieczno$¢ odpowiednich badan, czy
wzbogacajac swoje poglady o wazne dystynkcje genologiczne w komunikacji
religijnej??. Chcieliby$my jednak wskaza¢ na kilka waznych i powigzanych ze
soba probleméw, ktére prowokuje jej tekst i toczaca sie od pewnego czasu
w Polsce dyskusja na temat popkulturyzacji jezyka religijnego?.

Religia — popreligia?

Jakkolwiek pojmowac relacje miedzy religia a popkultura, wyraznie wida¢, ze
osmoza religii i popkultury — wzajemne przenikanie sie ich ,jezykéw” i, by-
téow” — jest faktem. Proces ten wyprzedza refleksje krytyczna nad popkul-
turg ireligia, dokonuje sie samorzutnie, wymusza jg, stymuluje i dynamizuje
codzienne zycie ludzi, potrzeba zachowania wlasnej tozsamosci i sensowego
znalezienia sie w $wiecie, obecnie zdominowanym przez ptynna kulture po-
pularng, konieczno$¢ porozumiewania sie w spotecznosci, potrzeba rozumie-
nia innych i bycia rozumianym przez innych na co dzien i od $wieta. Ludzie
religijni nie zyja w dwéch osobnych krainach, z jednej strony — w krainie
religijnej, a z drugiej — w krainie popkultury, lecz wioda zycie jednoczesnie

Wyszynskiego, Warszawa 2014, s. 18-24. Dyskusje z tezami autorki podjal takze ks. Andrzej
Dragutla na tamach ,Wiezi”: Miedzy wiezq Babel a Piecdziesigtnicq. O wspétczesnym jezyku reli-
gijnym, ,Wiez” 2004, nr 7, s. 49-61- korzystamy z wersji elektronicznej: http://www.laborato-
rium.wiez.pl/teksty.php?o_wspolczesnym_jezyku_religijnym (dostep 4 wrzesnia 2015r.).

2Zob. D. Zdunkiewicz-Jedynak, Miedzy wiezg Babel i Dniem Piecdziesigtnicy. Pomieszanie
jezykéw i dialog — dwa doswiadczenia wspélczesnej komunikacji religijnej, [w:] B. Myrdzik, M.
Karwatowska (red.), Relacje miedzy kultura wysoka i popkulturg w literaturze, jezyku i edu-
kacji, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2005, s. 77-83; eadem,
Jak mowié o Bogu jezykiem wspélczesnego swiata? O dylematach inkulturacji w jezyku polskiego
Kosciota, ,,Studia Salvatoriana Polonica” 2010, t. IV, s. 87-97.

2 Fragment tej dyskusji prezentuje W. Kudyba w przywolanym juz tutaj tekscie Jezyk
religijny w kulturze masowej, opublikowanym w ksigzce Religijnos¢ w dobie popkultury, beda-
cej poklosiem konferengji, ktéra — pod tym samym tytulem — odbyla sie 17 grudnia 2009
r. na Uniwersytecie Kardynata Stefana Wyszynskiego. Zob. Ik, Religijnos¢ w dobie popkultury
— konferencja na UKSW, https://system.ekai.pl/kair/?screen=depesza&_scr_depesza_id_depe-
szy=419715&_tw_DepeszeKlientaTable_0__search_plainfulltext=%22Religijno%C5%9B%C4
%87+w+dobie+popkultury%22 (data dostepu: 16 stycznia 2017 r.). Zob. takze prezentacje
dyskusji na temat jezyka religijnego w popkulturze podczas sympozjum ,Kryzys mowy we
wspoélczesnym pismiennictwie i miedzyludzkiej komunikacji”, zorganizowanego na tej samej
uczelni 10 grudnia 2003 r. — jw., Skubany ten Jezus — konferencja o kryzysie jezyka religijnego,
Katolicka Agencja Informacyjna, 10 grudnia 2013 r., http://system.ekai.pl/kair/?screen=depe-
sza&_scr_depesza_id_depeszy=329630 (dostep 7 wrzeénia 2015 r.).
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w obu, ktére stanowia dwie strony jednego $wiata, w ktérym przyszto im zy¢,
co nie znaczy, ze miedzy popkultura i religia — réwniez w zyciu konkretnych
0s0b religijnych — nie wystepuja napiecia, spory, konflikty.

Jedli ludzie religijni naleza do kultury popularnej, na co dzien korzystaja
z jej zasob6w, komunikuja sie za pomoca jej srodkéw, zyja nia i jednoczesnie
ja wspoéltworza, ksztaltuja, zmieniaja, to znaczy to — by ograniczy¢ sie do
Kosciola katolickiego (rozumianego tu jako spotecznos¢ wiernych swieckich
i duchownych) — ze Kosciét juz podlega popkulturyzacji, ktéra dokonuje sie
w zréznicowany sposéb, w zaleznosci od tego, w jakim stopniu konkretni
wierni, ktérzy go tworza, Swieccy, ale przeciez takze duchowni, sa zwigzani
z kulturg popularng czy do niej naleza. Religia/religijnos¢ w dobie kultury
popularnej podlega ztozonemu procesowi wzajemnej popkulturowo-religij-
nej transformacji, sprawiajacej, ze relacja miedzy nimi czy tez ich zwigzek
przekracza — wracamy do wstepnych uwag do niniejszego artykulu — po-
czwoérng typologie, o ktérej traktuje studium Religion and Popular Culture in
America Forbesa (religia w kulturze popularnej, kultura popularna w religii,
kultura popularna jako religia, religia i kultura popularna w dialogu)**, przyj-
mujac postac: religia jako kultura popularna, gdzie religia/religijno$¢ nabiera
znamion popreligii®.

Procesy, ktére zachodzg na granicy czy w wiezi religii i popkultury, sa
tak $wieze i plynne, gtéwnie z powodu nieustannych nachodzgcych na siebie
zmian w dziedzinie technologii medialnych, dynamicznie przektadajacych sie
na przeksztalcenia kulturowe, ze trudno dokladnie przewidzie¢ kierunek,
w ktérym religia/religijnos¢ jako poreligia ewoluuje i bedzie ewoluowac.

24B.D. Forbes, J.H. Mahan (eds.), op. cit.: part | — Religion in Popular Culture (s. 21- 98), part
II — Popular culture in Religion (s. 99-154), part III — Popular Culture as Religion (s.155-231),
part IV — Religion and Popular Culture in Dialogue (s. 233-287). Forbes w przypisie jednak
zauwaza: “In addition to the four relationships between religion and popular culture
considered here, one might argue for a fifth possibility: ‘Religion as Popular Culture. If
popular culture sometime functions as religion, can the inverse be true as well? Can religious
activity or production not only take on the features of popular culture, but function fully as
popular culture? This might apply especially to historical situations where a single religion
is central to a culture as a whole, prior to the complications of secularization and religious
diversity. Pre-Lenten carnivals in medieval Europe or camp meetings in nineteenth-century
America could be viewed as examples of religious activity and popular culture at the same
time; the widespread wearing of crosses or Taoist symbols as jewelry might be cited as modern
examples. Yet all of these could be considered extensions of ‘Religion in Popular Culture,
although they near the limits of the category. We recognize the fluidity of these category and
the possibility that at various points others would find additional categories possible” (ibidem,
s.18-19, p. 14).

% Por. J. Drozdowicz, Popreligia w dobie popkultury, [w:] E. Jeliniski, Z. Stachowski, S. Szta-
jer (red.), Ratio, religio, humanitas. Miscelanea dedykowane profesorowi Zbigniewowi Drozdowi-
czowi, Wydawnictwo Naukowe Wydziatu Nauk Spotecznych, Poznan 2015, s. 229-236.
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Badacze, starajac sie uchwyci¢ (ptynne) linie tej ewolucji na obecnym eta-
pie, zwykle konstatuja, ze religijno$¢ decentralizuje sie i demokratyzuje,
a inng strong tego zjawiska jest kryzys tradycyjnego autorytetu religijnego;
ze duchowos¢ religijna komercjalizuje sie i przyjmuje postaé eklektyczna
i hybrydyczna; ze faktem staje sie réznorodnos¢ religijna i pluralizm reli-
gijno-duchowosciowy; ze w wyobrazeniu Boga blednie jego transcendengja,
a uwyraznia sie immanencja; ze w zyciu religijnym traci na wartosci to, co
racjonalne i logiczne, a roénie znaczenie irracjonalnosci, uczuciowoséci i em-
patycznosci; ze w religii/religijnosci coraz wiekszg role odgrywa szczegdlny
rodzaju indywidualizmu i subiektywizmu, czemu zdaje sie towarzyszy¢ nowe
pojmowanie wspélnotowosci.

Popkultura — jak wiele na to wskazuje — zawiera w sobie swoiste
glutinum mundi, zdolno$¢ laczenia ludzi we wspdlnoty, ale wspdlnoty
o charakterze gléwnie uczuciowym, w ,nowe plemiona”. Jak ujal to Michel
Maffesoli: ,jestesmy $wiadkami — w najmocniejszym sensie tych wyrazen
— stopniowego zastepowania zracjonalizowanego spoleczenistwa przez zycie
spolteczne o dominancie empatycznej”*, budowanej na podstawie tego, co
afektywne, emocjonalne, nieracjonalne i nieswiadome. Kultura popularna
ma moc przyciggania nie tylko dlatego, ze oferuje zabawe/rozrywke, ale
takze dlatego, ze wychodzi naprzeciw wielkim potrzebom opowiadania
i mitu, radzenia sobie z tragiczno$cig ($mier¢) i trudnosciami zycia (choroba,
cierpienie...), nadziei na lepsze zycie”.

Religijno-duchowe opowiesci kultury popularnej charakteryzuja sie m.in.
tym, ze sa opowiadane réznymi jezykami, i to jezykami audio-wizualnymi —
oferta popkultury jest pod tym wzgledem pluralistyczna, tak ze wielu ludzi,
szczegblnie mlodych, jest w stanie odnalez¢ w niej swéj wlasny jezyk, ale i go
wspéttworzy¢. Rézne jezyki religijno-duchowe kultury popularnej, jakkolwiek
jeocenia¢, zdaje sie faczy¢ — inaczejniz wjezykach religii/religijnosci wysokiej,
wzniostych i abstrakcyjnych — niejaka przystepnos¢, familiarnosc i prostota:
o sprawach duchowych méwi sie tu zwykle z pomoca czytelnych obrazéw,
klarownych symboli, przemawiajacych do serca motywdédw mitologicznych,
narracyjnodci, fabularnosci, cielesnosci, wydarzeniowosci, konfliktowosci,
emocjonalnosci, z pomoca pltynnych opowiesci, amorficznych, nierealnych,
niesamowitych, fantastycznych... Jak ujat to Jarema Drozdowicz, zjawisko
nowej religijnosci

%6 M. Maffesoli, Czas plemion. Schylek indywidualizmu w spoleczeristwach ponowoczesnych,
przel. M. Bucholc, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008, s. 35.

2" Por. W.J. Burszta, Zastuchani w te same opowiesci. Z Wojciechem J. Bursztg rozmawiajg
D. Pyciriska i M. thz, »Znak” 2010, nr 3, s. 19. Zob.: J. Majewski, Religia, media, mitologia,
Stowo/obraz terytoria, Gdansk 2010, s. 73-95.
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[...]polegal...] bardziej na wytworzeniu wspélnego jezyka, ktéry przemawia
do ludzi w sposéb bardziej bezposredni, daje poczucie familiarnosci, niesie
popularng symbolike, a jednoczesnie proponuje wartosci dajace namiastke
transcendengji. Poprzez ten zabieg narracja religijnego dyskursu jest dzis
zalezna bezposrednio od porzadku popkultury, gdyz to ten porzadek wyzna-
cza kurs globalnego rozumienia, czym jest kultura jako taka. Powigzanie to
jest odbierane przez wielu jako naturalna kolej rzeczy, a przynajmniej jako
bardziej naturalne anizeli anachroniczne teologiczne dysputy toczone za
murami Watykanu.?®

Trudno nie zgodzi¢ sie ze stwierdzeniem, ze dysputy w panstwie ko$cielnym
czesto grzesza anachronizmem, mozna jednak pyta¢ — przynajmniej z teo-
logicznego punktu widzenia — czy zjawisko nowej religijnoéci proponuje
wylacznie takie wartoéci, ktére daja jedynie namiastke transcendencgji.

Locus theologicus

Juz w 1988 r. Andrew M. Greeley, katolicki duchowny i socjolog z USA%,
w studium God and Popular Culture postulowat religijng rehabilitacje kultury
popularnej, czesto radykalnie wéwczas krytykowanej w Kosciotach i przez
elity jako wrogiej religii i duchowosci. Nie wahal sie uznac tej kultury za
~przestrzen, gdzie mozna spotkac¢ Boga”, czyli za tzw. locus theologicus®°. Ko-
Scielne i teologiczne znaczenie tego pojecia trudno przecenic.

Loci theologici — ,zrédla teologiczne” — wskazujg na

[...] takie miejsca, ktére teolog odwiedza, bo wie, ze wlasnie tam bija zré-
dla teologii. Tam znajduje teologiczng inspiracje, zrédlo pytan i odpowie-
dzi, problemy i klucze do ich rozwigzania, racje i argumenty dla swojego
i ko$cielnego rozumienia wiary, potwierdzenie swoich poszukiwan albo ich

% J. Drozdowicz, op. cit., s. 232. Por. B. Dziadzia, Naznaczeni popkulturg. Media elektro-
niczne i przemiany prowincji, Wydawnictwo Naukowe Katedra, Gdansk 2014, s. 169.

2 Greeley jest autorem takze popularnych powiesci, z ktorych cze$¢ zostata przettuma-
czona na jezyk polski: Grzechy kardynalne, przel. P. Kus, Katowice 2001; Wrzesniowe anioty,
przel. W. Bielak, Katowice 2002; Pan tarca, przel. E. Poraj, Katowice 2002; Piektowstgpienie,
przel. E. Poraj-Kuczewska, Katowice 2006.

30 A.M. Greeley, God in Popular Culture, Thomas Moore Press, Chicago 1988, s. 9. Por. C.M.
Nanko-Fernandez, Lo Cotidiano as Locus Theologicus, [w:] O.O. Espin (ed.), The Wiley Blackwell
Companion to Latino/a Theology, Wiley, Malden — Oxford 2015, s. 28-30. Koncepcje
Greeleya prezentuje Quentin J. Schultze, Christianity and the Mass Media in America: Toward
a Democratic Accommodation, Michigan State University Press, East Lansing 2003, s. 212-216.
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zaprzeczenie. Tam nade wszystko szuka §ladéw [...] Boga. W ,miejscach teo-
logicznych” teolog znajduje ,,budulec” dla teologii.>

Do zrédet teologicznych zalicza sie m.in. symbole wiary, liturgie, nauczanie
soboréw, nauczanie papiezy, nauczanie tzw. ojcéw Kosciola, prawo koscielne,
sztuke sakralng czy nauczanie teologéw. Okazuje sie, ze nalezy do nich réw-
niez popkultura.

Kultura popularna jest locus theologicus — twierdzit Greeley — poniewaz
umozliwia ludziom ,doswiadczaé Boga i opowiadac o Bogu czy, ujmujac rzecz
bardziej abstrakcyjnie, uczy¢ sie o Bogu i uczy¢ innych o Nim”*. Patrzac na
kulture popularna jako loci theologici — uwazal autor God and Popular Culture
—-nawet najbardziej popkulturowe narracje moga by¢ ,jezykami”, ktére ,,za-
stuguja” na to, by postugiwatly sie nimi i wykorzystywaty je w swoich narra-
¢jach teologia i oficjalny Ko$ciét, papieze, biskupi i sobory, poniewaz religia
jest aktywno$cia najpierw wyobrazeniowa, a dopiero potem racjonalno-in-
telektualng. Jezyk teologii i jezyk nauczania Kosciola nie musza naleze¢ wy-
Iacznie do $wiata kultury wysokiej. Takie ujecie zdaje sie sugerowac oficjalny
Katechizm Kosciota katolickiego , ktérego jezyk niewatpliwie nie nalezy do sfery
kultury popularnej: ,Bronigc zdolnosci rozumu ludzkiego do poznania Boga,
Kosciél wyraza swoja ufnos¢ w mozliwos¢ méwienia o Bogu wszystkim

31J. Majewski, Wprowadzenie do teologii dogmatycznej, [w:] E. Adamiak, A. Czaja, J. Majew-
ski (red.), Dogmatyka, t. I, Biblioteka ,Wiezi”, Warszawa 2005, s. 66. Na temat loci theologici
zob.: S.C. Napiérkowski, Jak uprawiac teologie, TUM Wydawnictwo Wroctawskiej Ksiegarni
Archidiecezjalnej, Wroctaw 1998, s. 37-48; J. Szymik, W poszukiwaniu teologicznej glebi lite-
ratury. Literatura pickna jako locus theologicus, Wydawnictwo Ksiegarnia $w. Jacka, Katowice
1994, s.14-33.

32 A.M. Greeley, God in Popular Culture, s. 9. W podobnym kierunku zdaje si¢ zmierza¢
koncepcja polskiego teologa o. Stanistawa C. Napiérkowskiego: do loci theologici zalicza on nie
tylko loci ,wysoko-kulturowe”, jak symbole wiary, liturgie, nauczanie soboréw czy papiezy,
ale takze literature piekna, cztowieka, doswiadczenia 0séb i wspélnot chrzescijanskich. Pisze,
powolujac sie na tzw. zasade inkulturacji: ,Adresat teologii jako jej zrédlo. Teologie tworzy od-
biorca teologii. Dobra teologia musi by¢ dla cztowieka i to nie dla czlowieka w ogélnosci — po-
niewaz taka nie istnieje, ale dla konkretnego czlowieka, przezywajacego swoja wlasng historie
zbawienia w okreslonym kontekscie historycznym, politycznym, ekonomicznym, spotecznym,
kulturowym. [...] Adresaci teologii stanowig jej zrédto w podwojny sposéb: wspoélokreslajac
tematyke i decydujac o typie teologii. [...] Nie tylko ludzie r6znych kultur formuluja
specyficzne pytania pod adresem teologii, ale takze ludzie tej samej kultury zglaszaja
zapotrzebowania na rézne tematy, w zaleznosci od etapu indywidualnego rozwoju czy prze-
zywanych wydarzen (wojny, cierpienia, krzywdy, zagrozen, przemian). [...] Adresaci teologii
decyduja o jej typie swoja kulturag i duchowymi potrzebami. [...] Zasada inkulturacji apeluje
o proby wprowadzenia do teologii réwniez $wiata poje¢ wlasciwych danej kulturze. Adresaci
teologii moga ja ksztaltowac réwniez przez ujawnianie swoich duchowych potrzeb” [podkre-
$lanie w oryginale]” (S.C. Napiorkowski, op. cit., s. 44-45).
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ludziom i z wszystkimi ludZmi [wyréznienie — P.C, JM.]” (nr 39)*.
Wszystkim i z wszystkimi — zatem chodzi tu takze o jezyk mieszkancéw
kultury popularnej. Ten sam Katechizm podkresla ponadto, idac za wielka
tradycja teologii, ze
Poniewaz nasze poznanie Boga jest ograniczone, ograniczeniom podlega
réwniez nasz jezyk, ktérym méwimy o Bogu. [...] Stowa ludzkie pozostaja
zawsze nieadekwatne [wyréznienie — P.C, J.M.] wobec tajemnicy
Boga. (Nr 42)*

Dotyczy to kazdego jezyka, nie tylko jezyka kultury popularnej, lecz réwniez
takze jezyka kultury wysokiej, dogmatéw Kosciota, liturgii, pism najczcigod-
niejszych ojcéw i doktoréw/doktorek Kosciola, czy nauczania papiezy.

Greeley uwazal, ze postulat religijnego dowarto$ciowania kultury
popularnej ma korzenie w historycznej ,stabosci” Kosciota katolickiego do
tego, co popularne w kulturze. Z jednaj strony wysoka tradycje rezerwowano
dla dogmatéw, dokumentdéw soboréw i papiezy czy do twdrczosci teologdw,
z drugiej za$ dla tradycji popularnej rezerwowano m.in. sztuke, muzyke,
architekture, formy poboznosci, opowiesci, kazania, zywoty S$wietych,
exempla, opowiesci o dobrych i zlych czynach itd. Klasycznym przykladem
jest tu Biblia pauperum, ,Biblia biedakéw”, zbiér popularnych przedstawien
wydarzen z zycia Chrystusa i innych postaci Pisma Swietego, przeznaczonych
dla illiterati, tych, ktérzy nie znali liter, niewyksztalconych, a wiec dla
6wczesnej absolutnej wiekszosci chrzescijan.

Tradycje popularng znajdujemy w ptynnych, amorficznych, iluzorycznych,
nierealnych, emocjonalnych, niesamowitych, fantastycznych, sensacyjnych,
budzacych groze — powiedzieliby$my: tabloidowych (sic/) — kazaniach, zy-
wotach i opowiesciach, ktérymi duchowni karmili siebie i wiernych $wiec-
kich. Juz kaznodzieje $redniowiecza — pisze badaczka starych podan Teresa
Kruszewska-Michalowska — przemawiali

[...] do wiernych ich jezykiem. ,Umysly proste” chtonely najchetniej kon-
kretne obrazy, ,wyjete z zycia” opowiastki, opowiadania fantastyczne lub
bajki pelne ludowej madrosci. Poczeto wiec z kazalnicy rozprzestrzenia¢ fa-
bulistyke, dodajac do starych niejednokrotnie $wieckich, a nawet dos¢ fry-
wolnych watkéw nowe motywy. Caly ten material, przesycony elementami
ludowej wyobrazni, przechodzi z kolei do ustnych podan, ulegajac licznym

3 Katechizm Kosciota katolickiego, Pallottinum, Poznan 1994, s. 24. Papiez Pawet VI
w Evangelii nuntiandi pisal: ,Krélestwo gtoszone w Ewangelii wprowadzaja w zycie ludzie, kté-
rzy przynaleza do swojej okreslonej kultury i w budowaniu tego Krélestwa musza korzysta¢
z pewnych elementéw kultury i kultur ludzkich” http://www.opoka.org.pl/biblioteka/W/WP/
pawel_vi/adhortacje/evangelii_nuntiandi.html (dostep 20 pazdziernika 2014 r.).

34 Katechizm Kosciola katolickiego, s. 24-25.
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modyfikacjom i przeksztalceniom. Poprzez zabawienie, rozrywanie stucha-
czy (recreatio) pragneli kaznodzieje osiggnac swéj cel zasadniczy, jakim bylo
utwierdzenie w wierze chrzeécijanskiej.>

Badacze wskazuja, ze zrédla wspoélczesnych tabloidéw, stanowiagcych w ja-
kiej$ mierze logo popkultury, tkwia wlasnie w starej religijnej tradycji po-
pularnej®. Mozna powiedzie¢, ze z historycznego punktu widzenia kultura
popularna ma genetyczny zwigzek z kultura chrze$cijariska, nawet jesli dzis
w niektérych nurtach potrafi pltynaé pod jej prad.

Greeley, majac na uwadze historyczng predylekcje Kosciota katolickiego
do tego, co popularne, pisal:

Z czterech religii Ksiegi — judaizmu, protestantyzmu, katolicyzmu i islamu
— katolicyzm ma najbardziej bogato rozwinieta tradycje popularna, albo-
wiem najmniej boi sie wyobrazeniowego wymiaru religii. Innymi stowy, ka-
tolicyzm jest najbardziej sakramentalng z tych czterech religii, spos$réd nich
to on najpewniej dostrzeze transcendencje w przedmiotach, wydarzeniach,
ludzie stworzenia. To on najpewniej nie bedzie sie bal, ze zbruka Boga, gdy
postuzy sie stworzeniem do tego, by Go opisa¢.*’

Zakonczenie

Dzisiaj w $§wiecie Zachodu podstawowe doswiadczenia ludzi dokonujg sie
i sg przezywane w $wiecie kultury popularnej. W tym $wiecie dzieja sie co-
dzienne i od$wietne ludzkie sprawy, mate i wielkie, piekne i brzydkie, wesole
i smutne, szczesliwe i tragiczne, jednostkowe i spoleczne, swieckie i religijne.
Tu ludzie sie rodza i umieraja, pracuja i bawia, cierpia i przezywajg szczescie,
$mieja sie i ptacza, kochaja i nienawidza, uczestnicza w liturgii i sie modla.
W kulturze popularnej przezywaja swoja religijnosé¢, podlegajaca nieustan-
nym procesom transformagji.

W obliczu obecnej transformagji religii i religijnosci trudno sie dziwié, ze
wladze religijne i teologowie, i w ogdle elity, sami (§wiadomie lub nie) pozo-

% T. Kruszewska-Michalowska, ,Rdzne historyje”. Studium z dziejéw nowelistyki staropol-
skiej, Zaktad Narodowy im. Ossolinskich, Wydawnictwo Polskiej Akademii Nauk, Wroclaw
— Warszawa — Krakéw 1965, s. 115.

% J. Hajduk-Nijakowska, Kulturowe Zrédta tabloidyzacji przekazéw medialnych, ,Oblicza
Komunikacji” 2010, nr. 3, s. 9-21 (tytul tomu: Tabloidyzacja jezyka i kultury).

37 A.M. Greeley, The Catholic Imagination, University of California Press, Berkeley — Los
Angeles — London 2000, s. 77. Por. R.M. Payne, Roman Catholicism, [w:] J.C. Lyden, E.M. Mazur

(eds.), The Routledge Companion on Religion and Popular Culture, Routledge, New York 2015,
s.419-439.
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stajacy w rozlicznych wieziach z popkultura, liczg straty i zyski. Czas trans-
formacdji religii jest czasem kryzysu, ktéry rodzi niepewnos¢ i leki. Obecny
kryzys, jak zwykle kryzysy religii w przeszlosci, wigze sie z nieustannymi
ogromnymi zmianami dokonujacymi sie w obszarze komunikagcji i techno-
logii medialnych, ktére dzisiaj s Zrédltem kultury jako popkultury. Przypo-
mniafa o tym Dorota Zdunkiewicz-Jedynak w artykule Miedzy wiezq Babel
i Dniem Pigédziesigtnicy. Jego zakonczenie niech zwieniczy takze niniejsze
rozwazania:

Wlasciwie i mowa, i pismo, i druk staly sie zrédlem kryzysu jednej formy
duchowosci i legly u podstaw nowej. Monoteizm — jak sie uwaza — nie
bylby mozliwy bez pisma alfabetycznego, a zwyciestwo chrzescijanistwa nad
poganstwem bywa wigzane z odej$ciem chrzescijan od zwojéw ku kodek-
som, dzieki drukowi mozliwe stalo sie wreszcie szybkie rozpowszechnienie
w Europie reformacyjnych idei Lutra. I dzi§ przemiany w technologii ko-
munikacji wywoluja zamet w sferze stowa i maja szanse wplyna¢ na ksztalt
sytuacji religijnej wspétczesnego cztowieka [...].%8

Jozef Majewski, Patrycja Cybulska
The Birth of the Pop Religion. Religion in the Age of Popular Culture
Abstract

The article discusses religion and religiosity in the age of popular culture. The author
proposes that instead of condemning the culture, we should try to understand both
the relationship between religion and pop culture and the culture itself. He argues
that in the age of popular culture, religiosity takes the form of pop religion. The
author suggests that, from a religious point of view, the culture may be seen as
a theological locus (locus theologicus), a theological place in which one may encounter
God. Andrew M. Greeley, a sociologist and a Catholic priest, claimed that ,popular
culture provides an opportunity to experience God and to tell stories of God, ... to
learn about God and to teach about God.”

Keywords: religion, pop religion, pop culture, crisis, theological loci.
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